
OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA 

Tytuł zamówienia: 

Realizacja kampanii promocyjnych w mediach społecznościowych dla Dolnego Śląska na rynku polskim. 

1. Cel zamówienia 

Celem zamówienia jest realizacja kampanii promocyjnych w mediach społecznościowych mających na celu 

zwiększenie rozpoznawalności oferty turystycznej Dolnego Śląska, w tym promocję materiałów wideo, 

zwiększenie liczby obserwujących oraz odwiedzin profili Dolny Śląsk Travel w mediach społecznościowych. 

2. Zakres przedmiotu zamówienia 

Przedmiotem zamówienia jest kompleksowa realizacja kampanii reklamowych w mediach społecznościowych: 

Facebook, Instagram, TikTok i YouTube, obejmująca: 

• przygotowanie i realizację planu mediowego, 

• dobór grup docelowych, 

• konfigurację, prowadzenie i optymalizację kampanii, 

• raportowanie wyników, 

• osiągnięcie określonych rezultatów ilościowych. 

3. Czas trwania kampanii 

• Czas trwania kampanii: 4 tygodnie od dnia podpisania umowy. 

• Termin uzyskania zakładanych efektów: nie później niż do 08.12.2025 r. 

 

4. Opis działań w ramach kampanii i wymagane rezultaty 

4.1. Kampania 1 – wyświetlenia filmu promocyjnego 

Platformy: Facebook, Instagram, TikTok, YouTube 

Cel: emisja filmu turystycznego promującego region Dolnego Śląska w celu uzyskania liczby wyświetleń. 

Minimalne rezultaty: 

Facebook 3 000 000 wyświetleń 

Instagram 2 000 000 wyświetleń 

TikTok 2 200 000 wyświetleń 

YouTube 1 000 000 wyświetleń 

 

4.2. Kampania 2 – pozyskanie obserwatorów na Facebooku 

Profil: https://www.facebook.com/traveldolnyslask 

Cel: zwiększenie liczby obserwujących profil Dolny Śląsk Travel. 

Minimalny rezultat: 

• pozyskanie co najmniej 1 500 nowych obserwujących w okresie trwania kampanii. 

https://www.facebook.com/traveldolnyslask


 

4.3. Kampania 3 – pozyskanie obserwatorów na TikToku 

Profil: https://www.tiktok.com/@dolnyslasktravel 

Cel: zwiększenie liczby obserwujących profil Dolny Śląsk Travel. 

Minimalny rezultat: 

• pozyskanie co najmniej 1 000 nowych obserwujących. 

 

4.4. Kampania 4 – odwiedziny profilu na Instagramie 

Profil: https://www.instagram.com/dolnyslask.travel 

Cel: zwiększenie liczby odwiedzin profilu Dolny Śląsk Travel. 

Minimalny rezultat: 

• minimum 3 200 odwiedzin profilu w okresie trwania kampanii. 

 

5. Wymagania dotyczące realizacji 

• Wykonawca zapewnia: 

o bieżący monitoring kampanii, 

o analizę grupy docelowej 

o optymalizację kampanii 

o raportowanie częściowe i końcowe, 

o opracowanie strategii kampanii 

• Wszystkie materiały muszą być zgodne z identyfikacją wizualną marki Dolny Śląsk Travel i 

zaakceptowane przez Zamawiającego. 

 

6. Raport końcowy 

Po zakończeniu kampanii Wykonawca przekaże Zamawiającemu raport z realizacji, zawierający: 

• zestawienie wyników kampanii w podziale na platformy, 

• porównanie rezultatów z założeniami OPZ, 

• analizę efektywności działań  

 

7. Warunki uznania realizacji za prawidłową 

Kampania zostanie uznana za wykonaną prawidłowo, jeśli wszystkie minimalne wskaźniki rezultatu określone w 

niniejszym OPZ zostaną osiągnięte lub przekroczone do dnia 08.12.2025 r. 

 

https://www.tiktok.com/@dolnyslasktravel
https://www.instagram.com/dolnyslask.travel

