OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Tytut zamodwienia:
Realizacja kampanii promocyjnych w mediach spotecznosciowych dla Dolnego Slgska na rynku polskim.

1. Cel zamoéwienia

Celem zamdwienia jest realizacja kampanii promocyjnych w mediach spotecznosciowych majacych na celu
zwiekszenie rozpoznawalnosci oferty turystycznej Dolnego Slaska, w tym promocje materiatéw wideo,
zwiekszenie liczby obserwujacych oraz odwiedzin profili Dolny Slgsk Travel w mediach spotecznosciowych.

2. Zakres przedmiotu zamowienia

Przedmiotem zamoéwienia jest kompleksowa realizacja kampanii reklamowych w mediach spotecznosciowych:
Facebook, Instagram, TikTok i YouTube, obejmujaca:

e przygotowanie i realizacje planu mediowego,
e dobdr grup docelowych,
e konfiguracje, prowadzenie i optymalizacje kampanii,
e raportowanie wynikow,
e osiagniecie okreslonych rezultatéw ilosciowych.
3. Czas trwania kampanii
e  (Czas trwania kampanii: 4 tygodnie od dnia podpisania umowy.

e  Termin uzyskania zaktadanych efektéw: nie poézniej niz do 08.12.2025 r.

4. Opis dziatan w ramach kampanii i wymagane rezultaty
4.1. Kampania 1 — wyswietlenia filmu promocyjnego

Platformy: Facebook, Instagram, TikTok, YouTube
Cel: emisja filmu turystycznego promujacego region Dolnego Slaska w celu uzyskania liczby wys$wietlen.

Minimalne rezultaty:

Facebook 3 000 000 wyswietlen
Instagram 2 000 000 wyswietlen
TikTok 2 200 000 wyswietlen

YouTube 1 000 000 wyswietlen

4.2. Kampania 2 — pozyskanie obserwatoréw na Facebooku

Profil: https://www.facebook.com/traveldolnyslask
Cel: zwiekszenie liczby obserwujacych profil Dolny Slask Travel.

Minimalny rezultat:

e  pozyskanie co najmniej 1 500 nowych obserwujacych w okresie trwania kampanii.


https://www.facebook.com/traveldolnyslask

4.3. Kampania 3 — pozyskanie obserwatoréw na TikToku

Profil: https://www.tiktok.com/@dolnyslasktravel
Cel: zwiekszenie liczby obserwujacych profil Dolny Slask Travel.

Minimalny rezultat:

e pozyskanie co najmniej 1 000 nowych obserwujacych.

4.4. Kampania 4 — odwiedziny profilu na Instagramie

Profil: https://www.instagram.com/dolnyslask.travel
Cel: zwiekszenie liczby odwiedzin profilu Dolny Slask Travel.

Minimalny rezultat:

e minimum 3 200 odwiedzin profilu w okresie trwania kampanii.

5. Wymagania dotyczace realizacji
e  Wykonawca zapewnia:
o biezacy monitoring kampanii,
o analize grupy docelowej
o optymalizacje kampanii
o raportowanie czesciowe i koncowe,
o opracowanie strategii kampanii

e Wszystkie materiaty musza by¢ zgodne z identyfikacjg wizualng marki Dolny Slask Travel i
zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

6. Raport kornicowy

Po zakonczeniu kampanii Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu raport z realizacji, zawierajacy:
e zestawienie wynikdw kampanii w podziale na platformy,
e pordwnanie rezultatéw z zatozeniami OPZ,

e analize efektywnosci dziatan

7. Warunki uznania realizacji za prawidiowa

Kampania zostanie uznana za wykonang prawidtowo, jesli wszystkie minimalne wskazniki rezultatu okreslone w
niniejszym OPZ zostang osiaggniete lub przekroczone do dnia 08.12.2025 r.


https://www.tiktok.com/@dolnyslasktravel
https://www.instagram.com/dolnyslask.travel

